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НАЗВАНИЕ ПРОЕКТА



ВАЖНЫЕ АСПЕКТЫ НАЗВАНИЯ 
ПРОЕКТА
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❖ Без кавычек
❖ С заглавной буквы
❖ Без точки в конце
❖ Без специальных символов, иконок, эмодзи и т.п.
❖ Без ошибок (грамматических, орфографических, 

пунктуационных)
*До 5 слов (легко запоминается, пишется, произносится, 
уникальное, оригинальное, краткое, не имеет двойного 
негативного смысла)
*отражает суть проекта

Х В названии проекта не должно входить его описание



ОПИСАНИЕ ПРОЕКТА
Включая обоснование его уникальности



ЧТО ДОЛЖНО БЫТЬ В 
ДАННОМ ПОЛЕ?

1) Описание основной идеи

2) Обоснование уникальности

3) Смыслы и ценности, которые транслируются через проект

4) Обоснование выбора территории и целевой группы проекта

5) Описание основных действий, мероприятий проекта

6) Основные ожидаемые результаты
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ИДЕЯ ПРОЕКТА
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ИДЕЯ ПРОЕКТА = ВАША ЦЕЛЬ

Пример 
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Проект «Кубок чемпионов КВН. Наставники»

В последнее время в развитии движения КВН наметилось 
явное замедление темпов: команды КВН приходят к 
Высшей лиге "не до конца зрелыми", "не до конца 
готовыми" к участию в телевизионных лигах. Для того, 
чтобы развить творческий потенциал и найти новых 
лидеров, необходимо вначале их научить, а потом дать 
возможность проявить себя в реализации творческих 
проектов, ну а для того, чтобы определить, кому удалось 
решить творческие задачи лучше остальных – необходимо 
сравнить результаты их труда, чтобы выявить сильнейших.

Цель: Развитие творческого потенциала команд КВН и укрепление 
системы наставничества благодаря проведению Школы редакторов и 
мастер-классов в не менее чем 50 регионах страны в период до конца 
января 2025 года.



ОБОСНОВАНИЕ УНИКАЛЬНОСТИ 
ПРОЕКТА

Проект уникален, если:

➢ Никто никогда не делал ничего подобного

➢ Такого не делали на данной территории

➢ Используются новые трактовки/ интерпретации известных 
произведений литературы и искусства

➢ Используются новые техники/ приемы

➢ Смешение стилей/ направлений/ видов деятельности

➢ Известные инструменты используются для увеличения 
охвата, выхода на новые территории, вовлечение новых 
целевых групп

ПРИМЕР ПРО ПРОЕКТ КВН

Так как редакторы Высшей лиги не могут 
работать со всеми 50 (пятьюдесятью) 
регионами, то единственный выход –

создание системы наставничества, в которой 
плечо информации между редакторами 

Высшей лиги и всеми остальными, было бы 
максимально коротким, а охват максимально 

большим. Помимо этого, наличие 
соревновательного момента в концепции 
позволит дополнительно мотивировать и 

наставников, и участников к качественному 
интенсивному росту и развитию, что в 

конечном итоге приведёт к существенному 
росту творческого уровня команд и более 
раннему выявлению молодых талантов.
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ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ 
ДЕЙСТВИЙ

Каким образом и какими методами будет 
реализован проект:
- Кратко
- Не дублируя календарный план
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ПРЕЗЕНТАЦИЯ ПРОЕКТА

В п.3.1. можно включить:

• презентация проекта

• подробное описание проекта

• поясняющие и иллюстрирующие проект и его творческую концепцию 
документы

• детальные сметы

• коммерческие предложения
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В случае создания в рамках проекта фильма, книги, театральной 
постановки или иного творческого продукта необходимо в 
обязательном порядке предоставить пересказ содержания 
произведения в сжатой форме (синопсис, сценарный план, концепцию). 
Для образовательных программ, курсов, методик — краткое 
содержание создаваемой программы, курса и/или методики и ссылки 
на материалы, которые применяются для разработки (обоснование)



ПРЕЗЕНТАЦИЯ ПРОЕКТА

❑ Важно, чтобы текст презентации не дублировал содержание заявки

❑ Презентация должна отвечать на вопросы: о чем проект, чем он 

отличается, что и как делается, кто вы и почему вам можно доверять

❑ С первых страниц эксперт должен поверить в уникальность идеи проекта

❑ Демонстрация фотоматериалов и визуализации новых продуктов 

поможет в этом

❑ Фотографии членов команды повышают уровень доверия

❑ В заключение назовите ценность проекта для участников и общества

❑ Используйте не более трех-пяти гармонизирующих оттенков и цветов

❑ Соблюдайте принцип умеренности и оставляйте 30-40% белого 

пространства на слайде
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ВИДЕО О ПРОЕКТЕ
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Не более 3-5 минут
o Видеообращение руководителя
o Видеообращение всей команды проекта
o История о выбранной территории или о целевой группе проекта
o Видеовизитка
o Информационный сюжет

Одежда и оборудование для спикера:

избегайте одежды в клетку, полоску, с пестрыми 
принтами и крупными логотипами
используйте горизонтальный формат Full HD или 4K 
для загрузки на YouTube и другие платформы.
снимайте на камеру или телефон, 
поддерживающий эти форматы.



ОБОСНОВАНИЯ СООТВЕТСТВИЯ 
ТВОРЧЕСКОЙ КОНЦЕПЦИИ 

ТЕМАТИЧЕСКОМУ НАПРАВЛЕНИЮ
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Перечислить творческие составляющие проекта. Пояснить, как 
они раскрывают идею тематического направления конкурса. В 

чем ценность для целевой группы проекта?



ОБОСНОВАНИЯ СООТВЕТСТВИЯ ТВОРЧЕСКОЙ 
КОНЦЕПЦИИ ТЕМАТИЧЕСКОМУ НАПРАВЛЕНИЮ
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Творческая концепция – комплекс взаимосвязанных, запоминающихся, оригинальных идей и 
творческих (креативных) методов реализации проекта для достижения цели проекта, формирования 
и продвижения ценностей и смыслов, связанных с тематическим направлением конкурса. 

Перечислить творческие составляющие проекта. Пояснить, как 
они раскрывают идею тематического направления конкурса. В 

чем ценность для целевой группы проекта?



ПРИМЕРЫ ДЛЯ ПРОЕКТА «У НАС НА БАЛКОНЕ» 
НАПРАВЛЕНИЕ «МОЛОДЫЕ ЛИДЕРЫ»
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Концепция 1: "Балконные вечера искусства"

Описание:
Организация серии открытых мероприятий на балконах, где молодые художники, музыканты, поэты и другие 
творческие личности смогут продемонстрировать свои таланты. Каждый вечер будет посвящен определенному 
виду искусства (музыка, живопись, поэзия и т.д.) и будет включать выступления, мастер-классы и обсуждения.

Цели:

•Поддержка молодых талантов и создание платформы для их самовыражения.

•Привлечение местного сообщества к культурным событиям.

•Формирование креативной среды для обмена идеями и опытом.

Формат:

•Открытые выступления на балконах, доступные для широкой аудитории.

•Виртуальные трансляции для тех, кто не может присутствовать на месте.

•Интерактивные сессии, где зрители смогут задавать вопросы и общаться с выступающими.



ПРИМЕРЫ ДЛЯ ПРОЕКТА «У НАС НА БАЛКОНЕ» 
НАПРАВЛЕНИЕ «МОЛОДЫЕ ЛИДЕРЫ»
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Концепция 2: "Балконная галерея"

Описание:
Создание временной галереи на балконах, где молодые художники смогут выставлять свои работы. 
Каждая галерея будет иметь свою тематику и будет открыта для посетителей в течение определенного 
времени. Также планируется проведение художественных мастер-классов и лекций от кураторов.

Цели:

•Поддержка молодых художников и предоставление им платформы для демонстрации своих работ.

•Создание культурного пространства, доступного для всех.

•Вовлечение молодежи в процесс создания искусства.

Формат:

•Выставки на балконах с возможностью голосования за лучшие работы.

•Мастер-классы и лекции по искусству, проводимые молодыми художниками.

•Виртуальные туры по галерее для привлечения более широкой аудитории.



ПРИМЕРЫ ДЛЯ ПРОЕКТА «У НАС НА БАЛКОНЕ» 
НАПРАВЛЕНИЕ «МОЛОДЫЕ ЛИДЕРЫ»
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Концепция 3: "Музыкальные балконы"

Описание:
Организация музыкального проекта, в рамках которого молодые музыканты будут выступать на балконах, 
создавая уникальную атмосферу уличного концерта. Проект будет включать в себя разнообразные жанры музыки 
и сотрудничество с молодыми талантами из разных городов.

Цели:

•Поддержка молодых музыкантов и создание возможностей для их выступлений.

•Привлечение внимания к местной музыкальной культуре.

•Создание сообщества, объединяющего молодых артистов и их поклонников.

Формат:

•Концерты на балконах с возможностью взаимодействия с аудиторией.

•Запись и публикация онлайн-видео с выступлениями для продвижения артистов.

•Создание плейлистов с музыкой молодых исполнителей для распространения на платформах.

Эти концепции направлены на создание уникального культурного пространства, поддерживающего молодых 
лидеров и их творческие начинания.



ГЕОГРАФИЯ ПРОЕКТА

Следует перечислить те населенные пункты и 

территории, где непосредственно будут 

проводиться мероприятия проекта и (или) 

где находятся представители целевых групп, 

с которыми запланировано взаимодействие 

в рамках мероприятий проекта



ОБОСНОВАНИЕ 
АКТУАЛЬНОСТИ И 
ОБЩЕСТВЕННОЙ 
ЗНАЧИМОСТИ
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ОБОСНОВАНИЕ АКТУАЛЬНОСТИ И 
ОБЩЕСТВЕННОЙ ЗНАЧИМОСТИ
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1. Кому и зачем нужен именно сейчас ваш проект?

2. Ваше мнения

3. Мнения экспертов

4. Аналитика

5. Материалы  СМИ

6. Опросы целевой аудитории

7. Социология 



ОБОСНОВАНИЕ АКТУАЛЬНОСТИ И 
ОБЩЕСТВЕННОЙ ЗНАЧИМОСТИ
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МАТЕРИАЛЫ, ПОДТВЕРЖДАЮЩИЕ 
АКТУАЛЬНОСТЬ И ОБЩЕСТВЕННУЮ 
ЗНАЧИМОСТЬ ПРОЕКТА (П. 9.1)
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• Готовые исследования проблемы в 
отношении конкретных целевых групп 

• Результаты собственных исследований 

• Запросы благополучателей



ЦЕЛЬ ПРОЕКТА
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ЦЕЛЬ ПРОЕКТА
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Реалистична Конкретна Достижима

У жителей Алексеевского 
городского округа от 35 
до 50 лет в количестве 

100 чел. НЕТ 
возможности для 

творческих занятий

У жителей Алексеевского 
городского округа от 35 до 

50 лет в количестве 100 
чел. ЕСТЬ возможности для 

творческих занятий



ЦЕЛЬ ПРОЕКТА
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НЕТ       -      ЕСТЬ
ПЛОХО       -    ХОРОШО

НЕ ХОТЯТ        –        ХОТЯТ
НЕ ЗНАЮТ        –       ЗНАЮТ 

Посредством
Через 

С целью

Нельзя употреблять



ЦЕЛЬ ПРОЕКТА
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ОЖИДАЕМЫЕ 
РЕЗУЛЬТАТЫ
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ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ

1. Примеры количественных результатов: количество зрителей 
спектакля, участников мастер-класса, созданных арт-объектов.

2. Качественные изменения: повышение уровня знаний участников, 
доступ к культурному продукту.
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❑ Кто из участников проекта 
(ЦА) ощутит на себе 

положительный эффект
❑ Сколько их будет

Позитивные изменения у ЦА

Количественные Качественные 



КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ
При указании количества участников целевых групп не нужно 
повторяться и считать одних и тех же людей в разных пунктах. Не 
нужно дополнительно считать отдельной строкой общее 
количество всех участников!

Вовлеченность:

• Количество человек, которые примут участие в проекте/ 
станут участниками образовательных программ/зрителями 
созданного фильма/ посетителями выставки и т.д.

Информационный охват:

• Общее число пользователей, которые узнали о вашем 
проекте

Количество основных созданных творческих продуктов, 
представленных услуг:

• Количество снятых фильмов, проведенных концертов и т.д.
30



КАЧЕСТВЕННЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ И 
ИХ ИЗМЕРЕНИЯ

Продумайте способы измерения изменений и проверки их 
достижения. Для измерения изменений необходимо знать 
начальное состояние целевой группы.
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Пример: анкетирование школьников показало низкий 
уровень знаний о местных достопримечательностях.

После проекта проводится повторное анкетирование для 
оценки изменений.



ЗАДАЧИ ПРОЕКТА



ПАРТНЕРЫ ПРОЕКТА

33

Как подтверждать?

- Письма поддержки
- Соглашение о сотрудничестве
- Договоры 
- Иные документы

- Какую поддержку готовы 
оказать?

- Когда?
- Почему считают проект 

актуальным?
-  По возможности указать в 

письме денежный эквивалент 
поддержки!

Что писать?



ПАРТНЕРЫ ПРОЕКТА
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Письма поддержки должны быть 
распечатаны и подписаны 
оригинальной подписью (заверены 
печатью), затем отсканированы или 
сфотографированы, а не сверстаны 
в текстовом редакторе с 
добавлением подписей и печатей в 
виде изображения. Письма и иные 
документы могут быть подписаны 
электронной цифровой подписью.



ПЛАНИРУЕМЫЕ КАНАЛЫ КОММУНИКАЦИИ

Сообщения на собственных 
или партнерских ресурсах в 

сети «Интернет»

Сообщения в СМИ 
(электронные и печатные 

СМИ, теле- и радиоэфиры)



СТРУКТУРА ЗАЯВКИ
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КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН
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КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН
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КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН
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✓Что будет сделано?
✓Кто будет делать?
✓Где будут делать?
✓Когда и в какой последовательности?
✓Какие ресурсы будут привлечены?
✓Из чего складываются результаты?



КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН
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КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН
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БЮДЖЕТ ПРОЕКТА



БЮДЖЕТ ПРОЕКТА
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БЮДЖЕТ ПРОЕКТА
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СТРАХОВЫЕ ВЗНОСЫ
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o 30,2 % для расчета страховых взносов с сумм 
всех расходов на оплату труда по трудовым 
договорам; 

o 30,2 % для расчета страховых взносов с 
вознаграждений по гражданско-правовым 
договорам, в которых обязанность организации 
или индивидуального предпринимателя 
осуществлять страхование от несчастных случаев 
и профзаболеваний в гражданско-правовом 
договоре предусмотрена.



БЮДЖЕТ ПРОЕКТА
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БЮДЖЕТ ПРОЕКТА
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ОФИСНЫЕ РАСХОДЫ (П.3)
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а) аренда помещения;
б) коммунальные услуги
в) услуги связи;
г) услуги банка и электронный документооборот 
(ЭДО);
д) почтовые услуги; 
е) компьютерное оборудование и программное 
обеспечение (включая справочные информационные 
системы, бухгалтерское программное обеспечение, 
программные средства для удаленной связи); 
ж) канцтовары и расходные материалы.



РАСХОДЫ НА ПРОВЕДЕНИЕ 
МЕРОПРИЯТИЙ (П.7)
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o Аренда помещений
o Аренда оборудования
o Аренда транспорта
o Возмещение проезда участников мероприятий и 

приглашенных педагогов, экспертов
o Оплата размещения участников мероприятия
o Оплата питания участников мероприятия
o Изготовление раздаточных материалов
o Приобретение СИЗов
o Приобретение продуктовых либо вещевых 

наборов



ПРОЧИЕ ПРЯМЫЕ РАСХОДЫ 
(П.9)
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o страхование жизни и здоровья работников и 
добровольцев (волонтеров); 

o o проведение медицинских осмотров, 
исследований для команды проекта, 
добровольцев (волонтеров), привлеченных 
специалистов; 

o o приобретение средств индивидуальной защиты, 
специальной одежды и обуви для команды 
проекта, добровольцев (волонтеров), 
привлеченных специалистов (если такие расходы 
не включены в раздел «Расходы на проведение 
мероприятий»).



ВАЖНО
1. Грант не подлежит налогообложению в соответствии с пп.14 п. 1 ст. 251 НК 

РФ при соблюдении следующих условий: • использовать полученные 

средства по целевому назначению; • вести раздельный учет доходов и 

расходов по целевому финансированию (гранту). 

2. Реализация проекта с использованием гранта не относится к операциям, 

признаваемым объектом налогообложения налогом на добавленную 

стоимость (НДС) в соответствии с п.1 ст.146 НКРФ. 

3. Уплата НДС за счет гранта может быть произведена только в составе 

стоимости товаров, работ и услуг, приобретенных для реализации проекта.
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